FISA DISCIPLINEI

Cercetdri si politici de marketing

Anul universitar 2024-2025

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant superior | Universitatea Babes-Bolyai Cluj-Napoca

1.2. Facultatea Educatie Fizica si Sport

1.3. Departamentul Kinetoterapie si discipline teoretice
1.4. Domeniul de studii Stiinta Sportului si Educatiei Fizice
1.5. Ciclul de studii Master

1.6. Programul de studii / Calificarea | Managementul organizatiilor si activitatilor sportive

1.7. Forma de invatamant Cu Frecventa

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei Cercetari si politici de marketing Codul disciplinei | YMR3055

2.2. Titularul activitatilor de curs Prof.univ.dr. Pop Ciprian Marcel

2.3. Titularul activitatilor de seminar | Prof.univ.dr. Pop Ciprian Marcel

2.4. Anul de studiu 2 2.5. Semestrul 2

2.6. Tipul
de evaluare

E 2.7.Regimul disciplinei | Optional

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1. Numar de ore pe saptamana 3 din care: 3.2. curs 1 3.3. seminar/ laborator/ proiect 2
3.4. Total ore din planul de invatamant 36 din care: 3.5. curs 12 3.6 seminar/laborator 24
Distributia fondului de timp pentru studiul individual (SI) si activitati de autoinstruire (Al) ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite (Al) 20
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 10
Pregdtire seminare/ laboratoare/ proiecte, teme, referate, portofolii si eseuri 24
Tutoriat (consiliere profesionala) 6
Examinari 4
Alte activitati

3.7. Total ore studiu individual (SI) si activitati de autoinstruire (Al) 64

3.8. Total ore pe semestru 100

3.9. Numarul de credite 4

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum -

4.2.de competente | -

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului

Existenta infrastructurii multimedia

5.2. de desfasurare a seminarului/ laboratorului

Existenta infrastructurii multimedia




6.1. Competentele specifice acumulate

marketing

Competente
profesionale/esentiale

¢ Asistarea managementului in procesul decizional
e Utilizarea adecvata a conceptelor, metodelor, tehnicilor si instrumentelor de

e Elaborarea si implementarea de politici de marketing ale organizatiei.
e Utilizarea tehnicilor de comunicare-promovare

Competente
transversale

e Sa demonstreze preocupare pentru perfectionarea rezultatelor activitatii profesionale prin
asumarea de roluri Intr-o echipa multidisciplinara de munca

e Sa asume implicarea in activitati de cercetare, cum ar fi documentarea, elaborarea unor sinteze
bibliografice, eventual, a unor referate si articole de specialitate

e Identificarea oportunitatilor de formare continua si valorificarea eficienta a resurselor si
tehnicilor de invatare pentru propria dezvoltare

6.2. Rezultatele invatarii
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7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1 Obiectivul general al
disciplinei

e Aprofundarea cunostintelor studentilor privind terminologia, conceptele,
instrumentele, metodele si tehnicile specifice mixului de marketing al organizatiilor

7.2 Obiectivele specifice

e Cunoasterea notiunilor generale privind mediul si mixul de marketing.

o Intelegerea principalelor implicatii ale fiecarui element component al mediului si
mixului de marketing.

e Particularizarea strategiilor caracteristice fiecarui element.

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare Observatii
Continutul conceptului de marketing in 5

; P & Prelegere/dezbatere 1 ord
sport
Piata sportiva Prelegere/dezbatere 1ord




Consumatorul 1n sport si comportamentul | Prelegere/dezbatere 1 ord
sau

Mixul de marketing in sport — produsul Prelegere/dezbatere 2 ore
Mixul de marketing in sport — pretul Prelegere/dezbatere 2 ore
Mixul de marketing in sport — distributia Prelegere/dezbatere 2 ore
Mixul de marketing in sport — comunicarea | Prelegere/dezbatere 2 ore
si promovarea

Strategia organizatiei sportive Prelegere/dezbatere 1ord
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8.2 Seminar / laborator Metode de predare Observatii
. o Dezbatere, studii az
Piata sportiva czbatere, s » dec 4 ore
’ exemplu practic
Consumatorul in sport si comportamentul | Dezbatere, studii de caz, 4 ore
sdu exemplu practic
. R Dezbatere, studii az 4 ore
Mixul de marketing in sport — produsul czbatere, s » dec
exemplu practic
. A Dezbatere, studii az 4 ore
Mixul de marketing in sport — pretul ezbatere, s U dec
’ exemplu practic
. A T Dezbatere, studii az 4 ore
Mixul de marketing in sport — distributia ezbatere, s U dec
’ exemplu practic
Mixul de marketing in sport — comunicarea | Dezbatere, studii de caz 4 ore
i promovarea exemplu practic
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
rofesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

La discutiile legate de stabilirea continutului disciplinei au participat cadre didactice din domeniu, titulare
in alte departamente sau in alte institutii de Invatamant superior cit si practicieni, consultanti, angajatori
din domeniu.

10. Evaluare

10.2 Metode de

10.4 Curs

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.3 Pondere din nota finala
evaluare
Cunoasterea elementelor 50 %
teoretice si practice vizand Evaluare scrisa

managementul proiectelor

10.5 Seminar/laborator

Scrierea unui proiect cu o 50 %
tema legatd de marketingul | Prezentare proiect
organizatiilor sau

activitatilor sportive

10.6 Standard minim de performanta

e Pentru promovarea acestei discipline este necesara obtinerea unei note finale de minim 5 (cinci);

e Notele acordate sunt intre 1 (unu) si 10 (zece);

e Studentii trebuie sa abordeze fiecare problematica (intrebare, aplicatie practicd) din cadrul
subiectului de examen;

e Examenul este scris si dureazd maxim 60 minute.

11. Etichete ODD (Obiective de Dezvoltare Durabila / Sustainable Development Goals)
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Eticheta generala pentru Dezvoltare durabila
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Data completarii: Semnatura titularului de curs
04.04.2025

Prof.univ.dr. Pop Ciprian Marcel

Data avizarii in departament:

25.04.2025

Semnadtura titularului de seminar

Prof.univ.dr. Pop Ciprian Marcel

Semnatura directorului de departament

Prof .univ.dr. CIOCOI-POP DUMITRU-RARES




